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グローバル事業について

1 300社以上の取引実績

グローバル事業の特徴と強みについて

インバウンド施策

中国越境EC

2 現地の規制や市場を理解した上での

幅広いソリューション提供

KOL・KOCプロモーション

公式アカウント運営・ SNS広告

口コミ分析動画制作

3 中国企業との合弁企業設立など

現地との強化なパートナーシップ
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KOC

中堅KOL

TOP-KOL

日中における200万人以上のKOL・KOCネットワーク

TOP

KOL・KOCのネットワークをもとに最適なプランをご案内

日本在住

日本最大級の
在日中国人コミュニティ
会員数：5,500名以上

日本・中国在住

中国最大手
KOLマーケティング会社との提携

クリエイター系 メディア系 タレント系

中国KOL分析ツールを提供
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SNSを活用した海外向けKOLプロモーション

海外向けKOL施策にはKOL分析ツールを導入

各KOLの影響力や配信データをもとに出稿可能

https://pgy.xiaohongshu.com/

【中国】 【中国本土以外】

https://www.kolradar.com/jp

https://pgy.xiaohongshu.com/
https://www.kolradar.com/jp


-6-(C) 2025 Allied Architects, Inc.

在日中国人コミュニティ「BoJapan」

KOC、ソーシャルバイヤーなど5,500人を超えるSNS向けUGCクリエイターが登録

【BoJapn】https://www.cnmlab.jp/bojapan/

累積導入企業

約300社

https://www.cnmlab.jp/bojapan/


-7-(C) 2025 Allied Architects, Inc.

ジャンルを問わず日本に関する様々な情報を発信

【投稿の特徴】
・店舗にて体験もしくは商品をピックアップ
・わかりやすい店舗紹介や商品解説
・軽快なリズムとユーモアのあるストーリー

【タイアップ実績（抜粋）】
BEAMS、Launalea、Hirotaka、CLELO（ホーユー）、
ELIXIR（資生堂）など

弊社運営アカウント

BoBoちゃん

ファン数：12.6万人
https://www.xiaohongshu.com/user/profile/5cf8dfb70
00000001200e940
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【KOL】
REDでのライブコマースで
1,400万円以上の売上を達成

■事例紹介記事
https://www.cnmlab.jp/2024/02/live/

弊社支援アカウント

https://www.cnmlab.jp/2024/02/live/
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海外向け公式SNSアカウント運用

国・媒体の選定（複数可）

配信媒体

言語

・中国語（簡体字）
・中国語（繁体字）
・英字
・ハングル
・タイ

プランの選定（例）

海外向けオリジナルコンテンツ投稿
＋

広告配信

海外向けオリジナルコンテンツ投稿

国内SNS投稿の翻訳転載
＋

広告配信

運用目的の整理

■目的
・ファン層の獲得、育成
・認知拡大
・ブランディング強化
・ECサイト誘導など

■ターゲット
・国地域
・性別
・年齢層
・興味関心など

■競合状況
・他社運用状況
・市場トレンドなど 国内SNS投稿の翻訳転載のみ

中国語・英語・韓国語・タイ語等、複数言語での発信が可能
国内SNSの翻訳投稿だけでなく、海外向けオリジナルコンテンツの制作も可能です。

▼運用プラン策定の流れ

※オリジナルコンテンツを国内SNSに転用することも可能



基本情報



-11-(C) 2025 Allied Architects, Inc.

2025年8月訪日外国人動向

中華圏（中国本土・台湾・香港）の訪日観光客数は約186万人

25年8月訪日観光客数は約342万人（8月として過去最多）、8月の訪日中国人数は約101万人

国別の消費額について

25年4月-6月の消費は2.5兆円（過去最高）

訪日外国人の動向（2025年8月）
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訪日外国人の消費動向（2025年4-6月）

1人あたりの消費額は約24万円、為替の影響もあり、全年対比0.1％減となっている

訪日中国人の一人当たりの消費額は24.8万円。 訪日中国人の買い物消費は9.7万円
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今後の見通し

政府目標では2030年に訪日観光客数6,000万人、訪日消費15兆円

引用：インバウンドプラス https://inboundplus.jp/wp/feature/99164/

■訪日外国人数の見込み
25年通期：4,020万人

■訪日外国人消費額の見込み
25年通期：8.5兆円

https://inboundplus.jp/wp/feature/99164/
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各国のSNS利用状況

訪日客の90%以上がSNSで旅前リサーチを行う
インバウンドマーケティングにおいては、各国の主要SNSに合わせたコミュニケーションが重要
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中国主要SNSの利用者

微信

WeChat

微博

Weibo

小红书

RED

哔哩哔哩

ビリビリ

抖音

ドウイン

快手

クアイショウ

月間

ユー

ザー数

13.1億 5.9億 3.1億 3.2億 8.8億 7億

日別

ユー

ザー

数

10.9億 2.5億 0.9億 1億 6億 3.8億

主要な

アプリ

利用者

20代～70代 10代～20代中盤
10代～30代前半
都市部の女性

10代～20代
前半

10代～30代 10代～30代

特徴

友人・知人との
コミュニケーション
で利用されている
スーパーアプリ

KOL・ニュース
などの情報を

取得する総合SNS

商品購入前やサービス
契約前にレビューなど
を参考にするSNS

Z世代から
人気を集める
人気動画サイト

利用者第1位
ショート動画

アプリ

利用者第2位
ショート動画

アプリ
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REDに関して

中国本土だけでなく、海外在住の中華系女性によく利用されており
商品・サービスの検索や検討の場として活用されています

月間アクティブユーザー

各地域でのアプリインストールユーザー
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「外国人向け」コミュニケーション戦略について

「在日外国人」「訪日外国人」などのターゲットに向けた点の施策を実行するのではなく
上段の「外国人向けコミュニケーション戦略」を設計する必要がある

線を描くことで、企業さまの売上最大化を図ることが可能となる

Phase 1 Phase 2 Phase 3

在日外国人 訪日外国人 越境EC

ダイレクト反応：リアルタイムでフィード
バック収集

文化理解：日本在住で文化的障壁が少ない

言語対応：日本語可能な層も多く、コミュ
ニケーション容易

継続利用：長期在住により継続的な検証が
可能

体験マーケティング：実体験による強い印
象形成

口コミ創出：帰国後のSNS拡散・推薦効果

ブランド認知：本国での認知度向上の起点

購買意欲向上：旅行体験と商品体験の相乗
効果

既存ファン活用：Phase2体験者がアーリー
アダプターとして

ローカライズ最適化：Phase1-2の学習でカ
スタマイズ

継続収益：リピート購入・定期購入の仕組
み構築

市場拡大：巨大な本国市場でのスケール
アップ

テストマーケティング 本格展開 グローバル展開

低コスト・低リスクで
テストマーケティングを実施

Phase1の学習を活かし、訪日客に向け
たマーケティングを実施

一定認知・口コミが広まっている状態
をつくり、本国市場への本格参入



中国向け施策について



-19-(C) 2025 Allied Architects, Inc.

中国市場に関して

在日中国人市場 訪日中国人市場 中国越境EC市場

移住者・留学生の増加により
今後は100万人規模へ回復

越境ECによる日本商品の購入は
約2兆円～2.4兆円

在日中国人・訪日中国人・中国越境ECと連動した取り組みを行うことが重要

友人推薦 リピート推薦

2024年の消費額は8.1兆円

ソーシャル
バイヤー販売
（在中）

ソーシャル
バイヤー販売
（在日）

在日中国人消費
4兆円～5兆円規模

訪日観光客の消費
8.1兆円（2024年）

越境ECによる日本商品の購入
2兆円～2.4兆円
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在日中国人のSNS利用動向

商品の購入を検討する際に参考にする

SNSは何ですか？（複数回答）

[n=467]

商品購入や店舗へ行くきっかけとして参考になった

REDの情報を具体的に教えてください（複数回答）

※1 KOC：Key Opinion Consumerの略称/口コミを発信する消費者

※2 KOL：Key Opinion Leaderの略称/中国で多大な影響力を持つインフルサーアライドアーキテクツ調べ＜在日中国人女性へのアンケート＞

[n=467]
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引用：旅游消费内容研究报告（TopKlout社調査）

携程

飛豚

大衆点評

美団

RED

Douyin

Weibo

旅行情報を調べる際に利用するアプリ

（SNS・旅行アプリ）

RED

Douyin

Weibo

訪日中国人の情報収集方法

SNSに関してはRED・Douyinなどの検索・投稿が多く、大衆点評などの口コミアプリなども
利用者が多い状態

REDの利用状況について
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REDでの検索状況について

引用：検索Vol.（月間の検索数）

REDでは日本旅行に関するさまざまな情報が検索されており、

指名検索・関連キーワードで上位表示されることが非常に重要なポイントとなります
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REDでの検索状況について

KOC40名
KOC20名

マイクロKOL3名

KOL3名

KOL1名

ブランド認知が無い状態から、KOC/KOL施策を継続したことにより、認知獲得＋インバウンド
顧客の獲得を実現した事例。RED上のデータを活用し、自社ブランドの認知把握、その後の

KPI設計がポイントになります。
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日本企業のRED公式アカウント

中国マーケティングラボ：https://www.cnmlab.jp/2025/08/red_rank_202507/

https://www.cnmlab.jp/2025/08/red_rank_202507/
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日本企業のRED公式アカウント

中国マーケティングラボ：https://www.cnmlab.jp/2025/08/red_rank_202507/

https://www.cnmlab.jp/2025/08/red_rank_202507/
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中国SNSがきっかけとなり販売が伸びた商品①
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中国SNSがきっかけとなり販売が伸びた商品②
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実店舗・公式WeChat運営認知施策・検索対策

KOC施策 公式アカウント
発信

実店舗

WeChatアカウント

KOL施策

店舗情報の掲載
クーポン発行

インバウンド・越境EC

越境ECサイト

※検証ポイント
クーポン消化・中国決済・免税額

中国マーケティング手法（インバウンド・在日中国人向け・実店舗あり）

友人紹介

記事・公式アカウント
紹介

販促施策（クーポン配布）

公式WeChat
クーポン発行
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中国人消費者の購入について

来店・EC利用

1．在日中国人の購買

2．訪日中国人からの購入

誘導

3．中国本土の消費者（来日予定なし）

検索

来日時に推薦

訪日時に購入を依頼

在日KOL・KOC来店施策

在日KOC来店施策 在日KOLによる紹介
（日本人・中国人）

中国ECでの購入

REDアカウントの運営

■必要書類
・税関輸出入貨物通関申告書
・商標（ブランド商標3類）

■その他
書類がない場合は
未認証アカウントで運営

※店頭での計測

※店頭での計測

※販売個数の計測

中国マーケティング手法（中国越境EC・中国インバウンド・在日中国人）

国内
EC

※クーポン計測

バイヤー
商品販売

バイヤー
商品販売
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商品体験・店舗体験による口コミ投稿

在日中国人女性の口コミを通じて在日中国人・在中中国人へのアプローチを実施

在日中国人（80万人）

話題づくり

本土中国人

相談・推薦

日本からの情報発信

在日中国人女性からの情報発信

BoJapan
コミュニティでの話題化

（会員数：5,500名）

商品・サービス体験 在日中国人内での話題化
ソーシャルバイヤーとの接点づくり

日本商品興味層への
口コミアプローチ



事例紹介
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在日中国人女性のコミュニティで話題化・国内ECでの売上拡大

在日中国人女性内での話題化により
商品モニター体験者および友人が商品を購入

WeChatコミュニティ内で話題化
商品の定期購入者が増加

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02151.html

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02151.html

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02151.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02151.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02151.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02151.html
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ソーシャルバイヤー施策

150名のバイヤーへ商品モニターを実施
ドラックストア・免税店での売上が大幅に向上した

10名のソーシャルバイヤーが来店
一定期間で380万円以上の商品を購入

在日バイヤーへの商品モニターを実施
施策実施後の売上が過去最高を記録
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来店施策

KOCが実際に商業施設や飲食店に来店しREDに投稿
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来店施策

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02078.html

銀座店に来店し体験
REDを通じて動画コンテンツを配信

ロフト店頭で動画を撮影

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02078.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02078.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02078.html
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クーポン施策

RED ：
https://www.xiaohongshu.com/user/profile/5b42f71be8ac2b0beaf20fed
Weibo：https://weibo.com/u/6524940151
WeChat：https://mp.weixin.qq.com/s/J_HBU_HlrXP3QFLuqY9HZQ

BoJapanメディアへのクーポン掲載 アリペイへのクーポン掲載

https://www.xiaohongshu.com/user/profile/5b42f71be8ac2b0beaf20fed
https://weibo.com/u/6524940151
https://mp.weixin.qq.com/s/J_HBU_HlrXP3QFLuqY9HZQ
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クーポン施策

https://www.mafengwo.cn/gonglve/ziyouxing/415515.html

旅行アプリ（马蜂窝）への記事配信
フィード広告による情報拡散

銀聯カードの利用特典を紹介

https://www.mafengwo.cn/gonglve/ziyouxing/415515.html
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KOLプロモーション

https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02378.html

http://xhslink.com/Y6CR3n
http://xhslink.com/wyV83n
http://xhslink.com/wKW83n

日本酒紹介 中古ブランド店紹介アパレル紹介

店舗体験を通じてさまざまな商品を紹介
在日中国人KOLとのコラボ形式で動画を撮影

RED旅行カテゴリー8位を獲得

https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02378.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02378.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02378.html
http://xhslink.com/Y6CR3n%EF%BC%8C%E5%A4%8D%E5%88%B6%E6%9C%AC%E6%9D%A1%E4%BF%A1%E6%81%AF%EF%BC%8C%E6%89%93%E5%BC%80%E3%80%90%E5%B0%8F%E7%BA%A2%E4%B9%A6%E3%80%91App%E6%9F%A5%E7%9C%8B%E7%B2%BE%E5%BD%A9%E5%86%85%E5%AE%B9%EF%BC%81
http://xhslink.com/wyV83n
http://xhslink.com/wKW83n%EF%BC%8C%E5%A4%8D%E5%88%B6%E6%9C%AC%E6%9D%A1%E4%BF%A1%E6%81%AF%EF%BC%8C%E6%89%93%E5%BC%80%E3%80%90%E5%B0%8F%E7%BA%A2%E4%B9%A6%E3%80%91App%E6%9F%A5%E7%9C%8B%E7%B2%BE%E5%BD%A9%E5%86%85%E5%AE%B9%EF%BC%81
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https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02384.html

KOLプロモーション

https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000106.000058547.html

和歌山県の魅力を発信し
RED旅行カテゴリー第2位にランクイン

インバウンド需要回復に向けた
中国人向け観光都市プロモーション

https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02384.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02384.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02384.html
https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000106.000058547.html
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KOLプロモーション/KOCプロモーション

https://mp.weixin.qq.com/s/IuoJIOLwVe-lLaVMd_E0Mg

店舗体験を通じてさまざまな商品の紹介

https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02563.html

KOCによる体験会を実施
関連ワードのRED検索数が2.5倍に増加

https://mp.weixin.qq.com/s/IuoJIOLwVe-lLaVMd_E0Mg
https://mp.weixin.qq.com/s/IuoJIOLwVe-lLaVMd_E0Mg
https://mp.weixin.qq.com/s/IuoJIOLwVe-lLaVMd_E0Mg
https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02563.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02563.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02563.html
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日本国内店舗への誘導

https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02440.html
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6301de79000000001b004da0
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/63510b31000000001402681d

中国SNS経由で総来店者数の約20％を超える店舗送客を実現
在日中国人KOCと中国SNSを活用した複合施策

https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02440.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02440.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2022/02440.html
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6301de79000000001b004da0
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/63510b31000000001402681d
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公式アカウント運用＋KOC施策

https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02583.html

公式アカウントでの広告出稿・KOC来店施策を実施
中国免税売上が2割以上増加、RED内の指名検索数も約1.7倍に増加

https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02583.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02583.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2024/02583.html
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RED施策事例（公式アカウント運用・KOC・KOL施策）

https://www.aainc.co.jp/news-release/2025/02619.html

公式アカウント運用・KOC・KOL施策等を総合的に支援しブランドの認知拡大に貢献

https://www.aainc.co.jp/news-release/2025/02619.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2025/02619.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2025/02619.html
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公式WeChat

自社会員向け
ライブコマースの実施

実店舗 越境EC店舗

4万人

■中国インバウンド関連施策 ■中国越境EC関連施策

実店舗と越境ECの連動施策

WeChat
コミュニティ

公式アカウント
在日KOL・KOCプロモーション 在中KOL・KOCプロモーション

WeChatを軸としたマーケティングを展開し中国越境ECの売上が向上
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総合的な取り組みによる売上向上

https://www.aainc.co.jp/news-release/2021/02318.html

KOL、在日中国人を起用したマーケティング施策で集客を促進
ヴィンテージショップ「Hedy」自社越境ECサイトの売上が前年同期比約2倍に増加

https://www.aainc.co.jp/news-release/2021/02318.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2021/02318.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2021/02318.html
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中国ECサイトでの売上拡大

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02159.html https://www.aainc.co.jp/aainc_release_global_case_liquorinnovation.pdf

BoJapanで商品モニター施策後
中国ECサイトの売上が3倍に

口コミにより話題化に成功
施策前月比5倍の売上を実現し在庫完売

https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02159.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02159.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02159.html
https://www.aainc.co.jp/aainc_release_global_case_liquorinnovation.pdf
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https://www.aainc.co.jp/news-release/2023/02462.html

中国ECサイトでの売上拡大

キングジム天猫旗艦店で施策対象商品の在庫完売
中国インフルエンサー施策後1か月で

商品の売上が15倍に

https://www.aainc.co.jp/news-release/2023/02462.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2023/02462.html
https://www.aainc.co.jp/news-release/2023/02462.html
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中国越境ECプロモーション

https://www.cnmlab.jp/2024/02/live/

中国越境ECへ初出品の高額商品が
動画紹介によって30万円以上の購入発生

REDでのライブコマースにより
1,400万円以上の売上達成

https://www.cnmlab.jp/2024/02/live/
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bilibili
10万回再生

エンゲージメント

10,759

Douyin
エンゲージメント

6,200

Weibo
6万回再生

エンゲージメント

1,109
https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02082.html

動画紹介した商品が
天猫国際で1,700件以上の購入発生

W11商戦期前の動画に
6,500を超えるエンゲージメント獲得

中国越境ECプロモーション

mailto:https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02082.html
mailto:https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02082.html
mailto:https://www.aainc.co.jp/news-release/2020/02082.html
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天猫旗艦店での販売実績

天猫旗艦店以外の販売実績

■各店舗における直近30日の販売件数

KOL配信 KOL配信 KOL配信

中国商戦期でのKOLプロモーション

商品売り切れ

アリババ直営店で販売開始

2022年W11商戦期にKOLプロモーションを実施 初回のKOL配信後に対象商品が売り切れに
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本人アカウント・ブランドアカウントの運営

総フォロワー数
5万人以上

本人アカウント ブランドアカウント 本人アカウント ブランドアカウント

総フォロワー数
18万人以上

本人アカウント・ブランドアカウント（店舗）の相乗効果で購入が発生
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■本人REDアカウント
https://www.xiaohongshu.com/user/profile/63aa845600000000260116c6

【人気在日KOLとのコラボ動画】
东京豆豆子（日本小顔院長 ｜芸能人が小顔になる秘密！過程全てを見せます！）
https://xhslink.com/YCPlEq
大口智恵美（日本人モデルが小顔に見える秘密！）
https://xhslink.com/9NOlEq
萝拉在东京（日本人芸能人が小顔になる秘密！全過程見せます）
https://xhslink.com/T4LlEq

本人アカウント・ブランドアカウントの運営

REDアカウントをきっかけとして150件以上のお問い合わせを獲得

https://www.xiaohongshu.com/user/profile/63aa845600000000260116c6
https://xhslink.com/YCPlEq
https://xhslink.com/9NOlEq
https://xhslink.com/T4LlEq
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台湾・香港向けKOL施策

■投稿URL
クレジットカード：https://www.youtube.com/watch?v=cd0-evOt70A&t=19s
自治体（草津）：https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
イベント参加：https://www.youtube.com/watch?v=Gyk78npcPBE&t=29s
電子機器：https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
美容器機：https://youtu.be/Xf4NvFwV0BE
美容機器：https://www.youtube.com/watch?v=-d0Pudczw2o&t=155s

https://www.youtube.com/watch?v=cd0-evOt70A&t=19s
https://www.youtube.com/watch?v=cd0-evOt70A&t=19s
https://www.youtube.com/watch?v=cd0-evOt70A&t=19s
https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
https://www.youtube.com/watch?v=Gyk78npcPBE&t=29s
https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
https://www.youtube.com/watch?v=-M_ZiTqimF4
https://youtu.be/Xf4NvFwV0BE
https://www.youtube.com/watch?v=-d0Pudczw2o&t=155s
https://www.youtube.com/watch?v=-d0Pudczw2o&t=155s
https://www.youtube.com/watch?v=-d0Pudczw2o&t=155s
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WeChatに関して

利用率：35％ 利用率：27％

利用率：33％利用率：54％ 利用率：42％

マレーシア

シンガポール タイ

台湾香港

▼微信（WeChat）とは？

WeChatは、テンセント社が提供する、中国で最も普

及している多機能型メッセンジャーアプリです。

単なるメッセージングアプリを超えて、SNS機能、

キャッシュレス決済機能、公式アカウント、さらには

各種ミニアプリを利用できる「スーパーアプリ」とし

て、中国の生活やビジネスに不可欠なプラットフォー

ムです。

※ユーザー総数は約14.02億人

（2025年3月31日時点）

アプリの基本機能

チャット機能

テキストだけでなく音声（ボイスメッセージ）や写真、動画、

スタンプなどの送受信や音声通話、ビデオ通話ができる

■メッセンジャー

日常モーメンツを投稿するタイムライン機能

投稿へのいいねやコメントの送信もでき、主に友人の近況を知

るために使用されている、KOC施策により、企業の出稿も可能

■SNS機能（モーメンツ朋友圈）

中国の2大電子決済の1つであり、中国内での使用はもちろん、

日本を含む海外でも対応店舗が広がっている

※中国は電子決済大国でモバイル決済ユーザーは10.29億人を突破

（2024年末時点）

■WeChat Pay（微信支付）

企業や店舗がWeChat上で顧客とコミュニケーションを取り、集

客・販促活動を行うためのビジネス用アカウントです。情報発

信で認知拡大、来店促進や商品購入につなげることができます。

■公式アカウント
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中国SNS別の影響力

名称 WeChat Weibo RED Bilibili Douyin Kuaishou

アイコン

TOP KOL 150万以上 700万以上 50万以上 100万以上 700万以上 700万以上

中堅 KOL 30万～150万 100万～700万 10万～50万 10万～100万 100万～700万 100万～700万

マイクロ KOL 30万以下 10万～100万 2万～10万 2万～10万 10万～100万 10万～100万

TOPKOLの定義は中国SNS別に異なっており
プラットフォームごとにフォロワー数に応じてKOLを定義する必要がある
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WeChat Pay（微信支付）Alipay（支付宝）

全世界で16億人*以上が利用する

スーパーアプリ

Alipayは、あらゆる業界の加盟店が、安心

かつ快適な決済体験を提供することを可能

にしています。また、Alipayのミニアプリ

やライフスタイルアカウントなどのツール

を通じて、パートナー企業は中国の消費者

とつながり、多様なデジタルサービスを提

供することができます。

● 中国2大決済アプリの一つ

● 日本でも配車、レストラン予約、

クーポンなどを利用できる

● 日本加盟店200万を突破

*2024年4月時点

全世界で14.02億人*以上が利用する

スーパーアプリ

WeChatPay はWeChat内の決済サービス

です。WeChatは中国で14億人以上のユー

ザー数を抱えており、WeChat Payは旅行

や交通、小売、飲食などあらゆる場面で活

用されています。

PayPay株式会社は今年9月中旬以降より、

中国のモバイル決済サービスWeChat との

連携を開始します。

● 中国2大決済アプリの一つ

● メッセージ、タイムラインなど

ソーシャル機能に強み

● ミニプログラムを提供

*2024年3月31日時点

中国決済アプリ
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Fliggy（飞猪）Ctrip（携程旅行）

航空券、当地交通、宿泊、飲食店、チケッ

ト、体験やアクティビティなど旅行関連の

予約代行サイト、海外版はCtrip

口コミをレビュー評価などは分かりやすく

表示、検討も簡単に

● 世界最大級の旅行予約サイト

口コミ機能に強み

● 80～90年代の若者がメイン層

● 訪日中国人旅行者の約54.7が使用

*

会員数4億人以上*MAU 15–25Mの旅行

サービスプラットフォーム

多くの提携先を持ち、航空券や宿泊、観光

などが一言管理できる

AIによるスマートレコメンド・翻訳を提供

● アリババグループの旅行アプリ

● 60万軒以上の宿泊施設、8000軒以

上の観光施設、400社以上の航

空・チケット販売代理店と提携*

*2024年時点*2023年10月、中国日報

旅行アプリ①

Qunar（去哪儿）

会員数6億人*MAU 27Mの旅行検索アプリ

20〜30代、中国地方都市（3線都市以下）

の利用者が多い*

詳細検索、価格比較など賢く旅行するため

の情報収集ができる

⚫ 旅行検索エンジン

⚫ インターネット上の航空券、宿泊、

観光情報を統合

⚫ 航空券、宿泊などの予約も

*2024年時点
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Mafengwo（马蜂窝）

会員数1.2億人、MAUは18M*

広告ではない情報を求めて、主に旅行好き

の若年層が活用

訪日中国人の約8割が使用する

⚫ 旅行口コミ投稿がメインのアプリ

⚫ 旅行ブログで観光名所、秘境ス

ポット、リアルな情報をえる

⚫ 航空券、宿泊などの予約も可能

*2024年時点

大衆点評（大众点评）

DAUは18.9M*規模の口コミ、予約アプリ

訪日中国人観光客の55%以上が利用し、訪

日観光では来日前の情報収集から来日中ま

で使用される

⚫ 中国版食べログ

⚫ 飲食店から娯楽、美容、宿泊施設、

ショップまで幅広く網羅

⚫ 公式情報、口コミ、クーポン配布

*2023年時点

旅行アプリ②

Tongcheng（同程旅行）

平均MAUは2.9億人で、その内約80％が

WeChatミニプログラムを通じて利用

約42％が30歳以下*

国内外旅行や交通の予約に活用される

● 飛行機やクルーズ、観光の

チケット販売、宿泊施設の予約

● 中国地方都市ユーザーが多い

● WeChatミニプログラムから利用

*2023年末時点
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